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"n n ” n Bilingli tiiketici icin,
” ” az daha fazladir ve

2021 de Gida Sektoru bunun icin ¢ok
“Mega Trend Mutiu yonlu kullanim
Gunler”in etkisi altinda onerileri olan gegni
olacak. ve sos yelpazesini

genigletmeliyiz.



YENI YIL iLE BIRLIKTE SURUKLEYICI
DENEYIMLER YERINI KUCUK
. MUTLULUKLARA BIRAKACAK.

. Sosyallesirken kiiglik mutluluklarin ne kadar
degerli oldugunu anlayacadiz. Yiyecek
icecek sektoriiniin ana girdileri mutluluk
Uizerine kurgulanacak, Kinoa, muz,
somon, mantarlar, Dark Chocolate, iztim,
magnezyum ve vitamin ¢ yogun olan
yiyecekler duygu durumumuzu yerine
getirecek, en hizli iyilesme agzimizin
tad1 olacak...

’ ; AC] dBize zarar velren (rile 1¥a¥sa1bill;bilrl 6grenip
= ogru yontemleri daha fazla kullanacagiz.
az alac ak9 Marinasyonlar patlayacak...

act yemek isteyenler {

Sfarkl lezzetler
pesinde olacak. Aci
bile tatli meyvelerle
bulusacak...

Agzimizin tad1 Xerine geldikce ashinda
sekere o kadar da ihtiyacimiz olmadigini

e P e LEZZETLE YENIDEN
ginmeye baslayacak. KOPRULER KURULACAK.

Hareketin bol oldugu bir yil olacak, seyahatlerin yeniden baslayacadi,
insanligin yeniden bulustugu, érdlen duvarlarin bir bir yikildig, kiltdrler arasi
koprdlerin kuruldugu ve bizi ayrigtiranlarin kaybedecegi bir baslangigtayiz.
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Renk demigken, bu yil yumusak ve sekerli renkleri gérecegimiz bir yil
olacak. Pembe, yesil ve sarinin tatl ve agik tonlari. Tek renk hakimiyeti
yerine renkler arasindaki uyumun enerjileriyle dolu harmonisi...

Bu yil, masamiza ekmek malzemelerinden
- tortilla soslarina, erigte ve makarna
Farkindalik diizeyi yiiksek olan sirketlerin soslarindan, atigtirmaliklara, sekersiz
kazanacag yeni bir oyun baglyor. Kiigik soslardan geleneksel tiitsiillenmis
butgelle[‘ '!;" yonetllerI\ SOSYk°| s?rumluluk baharatlara, bitkisel protein bazii
projelerinden, sosyal marka olma A i
evrimine gegigin bagladigi bir yil olacak. soslardan yaslanmayi geciktirici ve siiper
Gaba ve iyi niyet 6n plana gikacak. gida soslarina kadar 2021 yilinin 5 ana
Tuketiciler hergeyin farkinda artik, kiigik trendini hayata gecirdigimiz pek ¢ok

gostermelik surdrulebilirlik uygulama- yeni Grtiniimiiz var!

larindan, kékli degisimler ve radikal o . o . .

kararlar uygmqugbﬁen sirketlerin var 2021'den bir 1sink almak icin ﬂelm ve Sefin Masasina
olacagi yeni bir diinya diizenine gegisin katilin. Kesinlikle Birlikte Cok Daha Lezzetli!

yapildigi yil olacak.

Chef Seasons olarak herkesin 2021 yilim kutlariz!



OZELLIKLE
GASTRONOMI
SEKTORUNDE markalarlar

toplumsal faydayi stratejilerinin
temeline oturtmak zorundalar.

Samimi bir iletisim ve énceliklendirilmis
toplumsal fayda stratejisi tuketici ile
kurulan duygusal bagin kuvvetlenmesine
ve daha fazla kazanim elde edilmesine
olanak saglayacak.

Tuketiciler 6zellikle pandemi
déneminde kahraman misin
yoksa bir hic mi buna bakmaya
bagladilar. Géstermelik yapilan
gabalqun 6tesinde, iyiligin,
insana ve dogqy

deger ke

-.ZOI'GI’ vern

degeri oI .
6nemlilerindenk
marka olmanin ge!
yerine getirip getirmedigi
olacak.

Sirketler iglerine

"her zamanki gibi”
devam edemeyecekler,
cunkd bu artik ise
yaramiyor. Dogaya olan
zararlarini azaltmak ve
tuketicilere deger katmak
igin yeni yollar
aramalilar. Artik sadece
iYi GIDA YETERLI DEGIL...
GUunumuz kusaklari, kaguk
surdarulebilirlik
uygulamalari yerine
radikal degisikliklerin
nasil uygulandigini ve
radikal kararlarin nasil
alindigint gérmek istiyor.
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Baz1 yiyecekleri bizi mutlu ettigi bilimsel olarak N MEYVE
kanitlanmistir. Canimizin istedigi kadar yiyin. P, sosu

Arastirmacilar yillardir

' rimizin duygularimiza olan
etkilerinden bahsetmektedir ve

yedikle- Meyvelerdeki bazi tatlar,

regeteli bir ruh hali
dengeleyici ilag olan

bilimsel arastirmalar da yedigimiz S5 valproik asitle kimyasal bir
' besinlerin kafamizdan gegenlerle “aie|  benzerligie sahiptir.
iligkisi fﬂﬂpgunu kanitlamistir. ' 88 Meyvelerde bulunan

B flavonoid antosiyanidin

' Psikolojik ve duygusal saglik konulari | - || ayrica artan depresyon

2021'in merkezinde olacak. Bu nedenle > | sng OOV le iliskilliltihabr
sezgisel beslenme, stres atmaya \ azaltir.

yardimel yiyecek ve 1q$ce§l'éﬂ'olan—-

ilgi artacak.

Restoran ve markalar igin gok
biiyiik bir firsat var, mod
yiikselten yiyecekler ve;

tatlilar sayesinde
insanlarin dahaiyi ve |

mutlu hissetmelerini-*;

saglayabilirler.

e —
BiTTER
ALZAMIK

Bitter gikolata iyi bir
antioksidan kaynagidr,
ancak ayni zamanda
stres hormonu kortizol(i
azalttig da kanitlanmuistir.

IKOLATALI

MUZLU

' ZAATARKINO
;‘5 'UBOYM SUSLEMESI

Kinoa'da bulunan bir

Muzun potasyum igerigi herkes tarafindan bilinir. flavonoid olan
Ancak bilmedigimiz sey, ayni zamanda ruh quercetin’in,
halini dtizenlemeye yardimcei olan beyin anti-depresan etkilere
kimyasali triptofan da igerdikleridlir. . sahip oldugu

gérulmustdr.

e ISPANAKLI

MM CEVIiZLi | APPLE
Sivksed PESTO H DRESSING

) . - Eating salads with
Ispanak, depresyonu hdfifleten ve yorgunlugu — IirgSsing apple dressing
azaltan folik asit igerir, ayrica ceviz yemenin de produces a ca}ming

beyin fonksiyonunu gelistiren etkisi vardir. === cifcot creates more
Cevizin yUksek antioksidan igeridi, vitaminleri =S| e g'y e OTEERES
ve mineralleri ile bitki bazl bir omega-3 olan overall ’happiness.
bayck miktarda alfa-linolenik asit igermesi

katki faktorleri arasinda sayilabilir. —




Ulkeler, sehirler ve insanlar arasinda duvarlar ytikseldi.
Bu duvarlar yiyecedin birlestirici glictiyle yikilacak.
Bazilari lokalizasyonun ytikselecedini belirtiyor, bu bir
trend degil, bu ytkselen duvarlarin sebep oldugu bir
zorunluluk. Danya deneyimlenecek ¢cok sey olan
muhtesem bir yer. Yeni nesil, kltdrler arasi
zenginliklerden besleniyor éntimuizdeki yillarda
daha fazla lezzet gegislerine taniklik
edecegiz.

Insanlari yemek kadar birlestirici bir sey

yoktur. Yemekler bir sohbetin
baslangicidir ve insanlari ortak bir
amag igin birlestirir. Yemek sinir
tanimaz, bu nedenle yemekle
anlamli iliskiler inga edebiliriz.
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Diger mutfaklara olan
merak ve arzu arttikga
sektorun de danyanin

her késesini
kucaklayacagini
gorecegiz.
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FRANSIZ MUTFAGI
mavanmrras BAHARATLI

HINTMUTFAGI y 1 B
T L | =g
ISPANYOL MUTFAGI — o
oA G1 SEZAR SALATA SOSU (MEKSiKA)

TURK MUTFAGI YUNAN SALATA SOSU (YUNANISTAN)
LUBNAN MUTFAGI KAREDOK SALATA SOSU (ENDONEZYA)

YUNANMUTFASI CAPRESE SALATA SOSU (iTALYA)
AMERIKAN MUTFAGI FATTOUSH SALATA SOSU (LUBNAN)
TABBOULEH SALATA SOSU (LUBNAN)

S AL ATA SOMTAM SALATA SOSU (TAYLAND)

OLIVIER SALATA SOSU (RUSYA)

SOSLARI KARTOFFELSALAT SOSU(ALMANYA)

SUNOMONU SALATA SOSU (JAPONYA)
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Kalorileri saymak yerine, yedigimiz besinlerin
bize ne hissettirdigini, kalitesini ve enerji
seviyemizi nasil etkiledigini gézlemlemek 6n
S planda olacak.

ﬁ

AI§2|T|zm tadi icin
e gercekten

ak. Seker yer.in)gl_, y < R -
atlf tatiar - B = BADEM UZUMLU GEViZ VE GILEK SOSLY
TETAEREN Xy = FISTIN (20MLD BADEM VE BIRA SOSLU
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- w BITSEL PROTEIN BAZL! YARN GRTULER]

_—, YﬂglﬂHMﬂ KARSITI VE SUPER GIDA
SOSLARI



YENI BIR
HER SEY

3031
HWE%MlZA,
GIRECEICYENI

URUNIERE

* BREAD TOPPINGS

FARKLI
YOLLARDAN
AZ AMA 0z
ANLAYISI

Yeni nesil elindeki kaynaklari
dogru kullanmak ve gevresel
etkiyi azaltmak icin sahip
oldugu degerleri farkli
kullanim amaglari ile
denemeyi seviyor.
Herhangi bir sosu hem
‘¥ marinasyon hem
stsleme amach

SEY YOK,

Hem tiiketiciler hem de sektor
aidaslan mevcut tiriinleri
arkhlastirarak alternatif kullanim
yontemleri ve prosesler gelistirmeye
Eallglyor. “Nothing New,
verything New” konseptine
hosgeldiniz.

kullanmak, evinde

« TORTILLA KREMALARI

« ERISTE VE MAKARNA SOSLARI

« MAC&CHEESE

* GELENEKSEL TUTSULENMIS BIBER
« KOLAJENLI $0S

« MANGO KENEVIR SOSU

« EGAN, GLUTENSIZ, YAGSIZ

« HUDUDU VINAIGRETLI SALATA SOSU
« KGRILi BADEM SOSU

« GUNEYBATI SIYAH FASULYE SOSU

« KREMALI KAJU SEZAR SALATA SOSU
« \Z YAGLI VEGAN PEYNIRLI PESTO

« SENERSiZ BARBEK( SOSU

« HIZLI VE KOLAY KARNABAHAR KREMASI SOSU
« YAGSIZ TATLI HARDAL ACI SOS 15
« KREMALI KigNi§ MISKET LIMONU SOSU

« VEGAN CHEDDAR PEYNIR SOSU 5 3
« KAVRULMUS SRRIMSAKLI TRHIN SOSU
« KREMALI KiMYON GIFTLIK SOSU

bulunan ¢egnilerden
* degisik kullanim
alternatifleri yaratmak,
gastronominin sezgisel
gelisimini tetikledigi gibi
tuketicinin yaraticiigini da
besliyor.

Bizler Uretici olarak bu deneyim-
leri gelistirecek gesitli kullanim-
lara uygun Grdnler gelistirmeye
devam ediyoruz. Ayrica katego-
rileri artik Gran bazl sinirlamak
yerine Mutfak ve ana lezzet
tastyicisi bazinda Grin isimleri
vererek kullanim 6én
tuketicileri bilgilendirmek yeni
kullanim alternatiflerinin
gelismesini saglayacaktir.

w a5

Chef Seasons, 2500
den fazla iiriin ve 7200
regetesiyle gastronomi
sektoriinun lider inovatif
firmalarindan biri olarak
bu drdn gruplarindaki
aligverisin bir zorunluluk
odakli olmaktan ¢ok zevk
odakili olduguna
inaniyoruz. Yagsam tarzi
degisiklikleri, kdiltrel
gelisim ve degisiklikler,
yenilik stratejimizin itici
gliclinii olugturuyor.

ileri ile




LEZZET

MUHENDISLIGI

] A CHEF SEZON URUNLERI
sl RKET' M |ZLE BUGUN 34 ULKEDE
30.000'DEN FAZLA SATI
G U RU R NOKTASINDA 80 MiLYO$N DAN
FAZLA TUKETICIYE

DUYUYORUZ ULASMISTIR. TURKIYE'NIN VE

DUNYANIN EN BUYUK GIRISIMCILERI, RESTORAN ZiNCIRLERI VE
GIDA SERVIS SIRKETLERI iLE CALISMAKTAN GURUR DUYUYORUZ
VE ORTAKLARIMIZIN iLGiLi KATEGORILERINDE REKABET AVANTAJI
ELDE ETMELERINE YARDIMCI OLUYORUZ.

e CHEFSEASONS OLARAK, YENILIK BiZiM

YENILI Kg' KULTORUMUZ. URUNLERiMiZDEN
AMBALAJLAMAYA, TASIMA iSLEMLER-

iNDEN GIDA GUVENLIGINE VE OPERASYON SISTEMLERINE KADAR,
HER ZAMAN DAHA iYiYE GITMEK iCiN AKILLICA YOLLAR
ARIYORUZ. iDDIALI SEFLERIMIZ VE UZMAN EKiBiMiZ iLE HIZLI BiR
SEKILDE EN GUZEL URUNLERI GELISTIRMEK iCiN EN YENI
TRENDLERi SUREKLi OLARAK GOZETIYOR VE ARASTIRIYORUZ.

CHEF SEASONS OLARAK UZUN SURELI
G UVE N | |_| R is ORTALIKLARINA iNANIYORUZ. BU

NEDENLE i$ ORTAKLIKLARINA VE
MUSTERILERiMiZE S6ZUMUZ SOZDUR. TESLIM SURELERIMIZDEN
URUN KALITEMIZE, TREND RAPORLARIMIZDAN DEVAM EDEN
STRATEJIK VE LEZZET DANISMANLIGIMIZA, ORTAKLARIMIZ,
YANLARINDA DOGRU ORTAGA SAHIP OLDUKLARINDAN EMIN
OLABILIRLER.

0 ZAMANA AYAK UYDURAN SiRKETLERIN
gEVl K ENDUSTRILERININ HER ZAMAN DEGISEN
DINAMIKLERE TESViK EDENLER OLDUGUNU iYi
BILIYORUZ. TEMEL GUGLERIMIZDEN VE ORTAKLARIMIZ TARAFIN-
DAN EN COK TAKDIR EDILEN OZELIKLERIMiZDEN BiRi DE
GEVIKLIGIMiZ. ORTAKLARIMIZIN iHTIYAGLARINA SEKTORUMUZDEKI
HERKESDEN COK DAHA HIZLI YANIT VERME YETENEGIMIZ VAR.

Chef Seasons, gurme tuzlar, cegniler, baharat-
lar, marinatlar, soslar, meyve baharatlari,
salata soslari, yaglanma karsiti baharat
karigimlari, baharat ve gesni toplari ve daha
cok sayida farkl lezzetlendirici Grln gelistiren
ve Ureten bir LEZZET FiRMASI. 2,500'den
fazla iiriin ve 7,200 regeteile LezzeT
MUHENDISLIGININ 6n saflarinda yer aliyoruz.
Tuketicilerimiz tarafindan “Lezzet Simyaci”
olarak tanimlanmamizin yani sira, sadece evde
eflerin degil, kurumsal ve endustriyel mutfak
seflerinin de yaraticiliklarina katki sunuyoruz.
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